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Novas Métricas

Ciéncia Aberto

(partilha de publicacdes, dados,...)



Politfica Nacional de Ciéncia
Aberta

MINISTERIO DA CIENCIA, TECNOLOGIA E ENSINO SUPERIOR

Ciéncia Aberta | Conhecimento para Todos

Principios Orientadores

Fevereiro 2016

O acesso a ciéncia e ao conhecimento é indispensavel a uma sociedade mais informada e
mais consciente do Mundo que habita, contribuindo para a tornar mais humana, mais justa
e mais democratica e onde o bem-estar seja partilhado por todos. O acesso ao
conhecimento, acompanhado da garantia da acessibilidade a formagdo, constituem um
direito fundamental e desempenham um fator de valorizagdo e de mobilidade social e de
democratizagdo essenciais aos estados democraticos das sociedades contemporaneas.

Acreditamos que a ciéncia, o saber, a cultura... o conhecimento, em sintese, constitui um
bem de maior grandeza, um bem publico, pertenca de todos e que a todos deve beneficiar e
ser concedido. Como bem comum, a sua promogao é crucial, devendo ter um papel central
nas politicas publicas.

PORTUGUESA TECNOLOGIA E ENSINO SUPERIOR

9 REPUBLICA
&

» hitp://www.portugal.gov.pt/pt/ministerios/mctes/noticias/20160210-mctes-ciencia-
aberta.aspx




Mais Ciencid, Menos Burocracia

» hittp://www.maiscienciamenosburocracia.com

Porque a nossa vida € a Ciéncia

Racionalidade, simplificacao, desburocratizacao

¢¥ REPUBLICA
PORTUGUESA
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have the same ground-breaking
impact on scientific publishing as
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Redes Socidils € Servicos para o
nvestigador

» Redes Sociais genéricas
» Facebook
» Twitter
» LinkedIN

» Redes Sociais Cientfificas
» Research Gate
» Academia.edu

» Mendeley
» Sistemas e Servicos
» ORCID (researcherlD; Scopus ID;
» Open Science Framework
» Figshare



Redes Sociais Genéricas

» Funcdo de Rede Social Pessoal
» Dicotomia Pessoal VS Profissional

» PuUblico-alvo mais genérico

» Twitter

» bastante usado internacionalmente #openscience #neuroscience
» Facebook

» Componente de Grupos do Facebook

» Util para divulgacdo ao pUblico em geral

» LinkedIN - Focada no perfil profissional (Curriculo)



Redes Sociais Academicas

» Focadasnas componentes do investigador
» Publicacoes
» Métricas
» Redes de Colaboracado (co-autores)
» Sistema alimentado colaborativamente

» Mendeley como rede social e gestor de referéncias bibliograficas



Servicos para Investigadores

» |ldentificacdo
» ORCID - hitp://orcid.org
» Valorizacdo

» MozillaScience - Paper Badges
(https://www.mozillascience.org/projects/conftributorship-badges)

» Colaboracdo

» Open Science Framework - hitps://osf.io
» Partilha de Dados

» Figshare - https://figshare.com
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Redes Sociais VS Sistemas Institucionais

» Redes Sociais
» Ndo Autoritativas
» Nd&o validadas (em alguns casos existe validacdo pelos co-autores)
» Regras dos indicadores ndo claras

» Sistemas Institucionais (CRIS* ou Repositorio Institucional)
» Usados para avaliacdo formal do investigador
» Retorno do valor para a instituicdo (visibilidade e rankings)

* CRIS - Current Research Information System






ldentificadores

» DOl - Publicacoes
» Handle — Publicacoes

» ISNI- Organizacoes yisni

» Projetos Financiados (grant number) ep
OpenAlRE

* Semantica
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http://orcid.org




Impactstory.org
@Impact:story

Find the online Impact of your research

Track buzz on Twitter, blogs, news outlets and more: we're like Google Scholar
for your research's online reach. Making a profile takes just seconds:

JOIN FOR FREE WITH ORCID

| don't have an ORCID




Como Disseminar nas Redes?

Escolha um meio / sistema

Defina o seu “eu” como uma marca

Selecione topicos para discussao

Encontre interlocutores (Ildioma inglés para maior abrangéncia)

My VvV V Vv

Comunique de forma diferente (blog; Instagram — Nasa, National
Geographic, asapScience)

Y

Agende mensagens/discussoes Nno fempo
» Cirie ligacoes... (amigos, seguidores, hashtags favoritas,...)






Areas de Promocdo na Web

» Website / Revista
» Newsletters
» Notificacdo de novas edicoes

» Redes Sociais genéricas
» Facebook, Twitter, LinkedIN,...

» Redes Sociais Academicas

» Research Gate, Academia, Mendeley,...

» Grupos de Discussao
» Google Groups, LinkedIN, Mendeley,...

» Comunicagao Social
» Jornais, revistas



Acessos Web

» Google Analytics e Piwik
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Keyword not defined
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Intferacdo Social

» Facebook, Twitter, LinkedIN, etc...

sumall Cyfe Social Media Mar 11,2014 - Apr 9, 2014
A+ Library
W Twitter @ FACEBOOK OVERVIEW TWITTER ANALYTICS
. . 450 =7 109, 43, 30, 644 16 9,353 992 0
1 L » REACH ® VIEWS ® CLICKS ® LIKES * TWEETS ® FOLLOWING ® FOLLOWERS ® LISTED  FAVORITES

Following

Followers

i

Retweets
Reach
FACEBOOK LIKES MAP FACEBOOK TRAFFIC SOURCES LATEST TWEETS
f Focebook
. EXTERNAL REFERRER  VIEWS Element Three
WA MailChimp 5 m Day 2 of #PartnerDay got you feeling a bit tired? Revitalize
. w 1 cyfe.com 37 yourself with some @HubSpot bingo! http:/ft.co/gRvzSgPyop
eBay
e 2. google.com 7 O
Y@ ¢ Heather Sutton
& Google Analytics 3. google.com br 4 . i\ I hate that @Android isnt supported yet. | 9 Ways to Use

Twitter's New Photo Collages in Your Marketing http:/t.co
ficXWgN1xnd via @hubspot

wurme RealTimePersonalise
SRS e CNREDES AN R How Dynamic Content Makes Your Marketing a Helluva Lot

Ages 65+ (1%) Ages 13-17 (0%) More Personal hitp:/t.co/Skv44bh2EDb via @hubspot

Ages 55-64 (1%) > ‘ Ages 18-24 (15%) 61,044
- ® FOLLOWERS » Kyle Rumble
9 Ways to Use Twitter's New Photo Collages in Your
Marketing hitp:/A co/d9mWGg8ogh
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Os “Persona”

» Pode optar por usar o seu perfil real ou um ficfticio...










Altmetrics

» As métricas alternativas medem a partilha/uso de um determinado
trabalho (e ndo a conta criada inicialmente)

http://altmetrics.org/tools/

1. Add bookmartlet to your bookmarks toolbar

2. \sit any) paper

3. Get article lovel metrics | eocmemmm—
with 4 single click | ' -




Um iIndicaciGiss

WORLD
UNIVERSITY
RANKINGS
NEW
PROFESSIONAL JOBS RANKINGS  STUDENT

Journal impact factors ‘no longer credible’

The measure of scholarly impact is now being manipulated so much that it has ceased to be meaningful, editorial

claims

By David Matthews Twitter: @DavidMJourno

https://www.timeshighereducation.com/news/journal-impact-factors-no-longer-credible




Mais indicadores...
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Os Interfaces Humanos







Supports export
or harvesting

Long-term
preservation

Business model

Sends you lots
of emails
(by default)

Wants your
address book

Fulfills
requirements of
UC’s OA policies

Open access
repositories

Nonprofit
(usually)

No

Yes

Academia.edu

No

Commercial.
Sells job posting
services, hopes to
sell data

Yes

No

ResearchGate

No

Commercial.
Sells ads, job
posting services

Yes

No

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/ University of California OSC

http://osc.universityofcalifornia.edu/2015/12/a-social-networking-site-is-not-an-open-access-repository/







Usar ou ndo as redes Soclaise

» Sim

» Baseando o workflow de divulgacdo nos aspetos formais
(repositdrio ou revista)

» Usar asredes sociais como ligacdo a “base” para promover
indicadores mais formais (no futuro)



Conclusoes

» Usem as ferramentas que os seus pares usam para divulgacdo da
informacdo nas redes sociais

» Também existem perfis falsos, indicadores estranhos, falsas
publicacoes

» Devem ser usadasem todo o ciclo de vida da investigacdo e/ou
escrita de trabalhos

» Se fiver perfis na web, atualize-os e promova-sel

Adapte-se ao novo paradigma de Ciencia Aberial







